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• Началось как направление в одну 
страну с отдыхом в Таиланде.

• Привлекательные природные 
достопримечательности и дешевое 
местное жилье/питание

• Глобальная привлекательность 
международного рынка

• Однодневные поездки из центров 
(Бангкок) к культурным и природным 
объектам

• Индивидуальное туристическое 
предприятие, управляемое 
собственником
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• Улучшение воздушного сообщения
• Создание вторичных направлений
• Покоренный туристический рынок 

Таиланда переключается на Ангкор-
Ват

• Инвестиции в корпоративное 
гостеприимство

• Вьетнам становится туристическим 
направлением
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ФАЗА 3
• Китай выездной
• Открытие Бирмы/Мьянмы
• Бюджетные авиалинии/новые 

стыковки
• Визы
• Региональные маршруты
• Трансграничные операции частного 

сектора
• Критическая масса (спрос и 

предложение)
• Региональное сотрудничество (СБМ)
• Популярность продукта (Еда )
• Нишевые продукты
• Бренд-операторы
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Конкурентоспособность

Начало 
развития

Зрелость Спад

Пункт назначения СБМ |

•Таиланд
•Вьетнам
•Камбоджа
•Китай (провинции Гуанси и Юньнань)
•Лаосская НДР
•МьянмаЦАРЭС

Количество 
туристов

Стагнация

Спад

Резкий спад

Стабилизация

Сниженный рост
Восстановление

Укрепление

Развитие 

Участие

Изучение
Время 

КРИТИЧЕСКИЙ ДИАПАЗОН 
ЭЛЕМЕНТОВ МОЩНОСТИ
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Проблемы и тенденции развития
.. требуют от СБМ реагирования, а от партнеров по развитию – решения проблем на региональном уровне.
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Индекс развития путешествий и туризма 2024| СБМ

Источник: ВЭФ 
2024.
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Индекс развития путешествий и туризма 2024|«ЦАРЭС»

Источник: ВЭФ 
2024.
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Развитие туризма в первую очередь на уровне страны
Усилия отдельных стран, ведущие к региональному туризму
Основное внимание уделяется большому общему рынку досуга.
Получить выгоду от доступа к покоренному рынку в нескольких доминирующих странах (Таиланд/Вьетнам, 
вывездной Китай)

Инфраструктура доступа и связанности
Вход и связи – важность функции стыковки и ценность первичного потока посетителей (кластеры!).

Критическая масса – спрос и предложение
Необходим организованный сектор - органы частного сектора, структуры управления, наделенные 
полномочиями и полномочиями действовать. Реализация осуществимой стратегии

Правильно заложить основы (таблица ВЭФ)
Ресурсы П&T – сохранение, разработка соответствующей продукции
Ценность скрытых успехов – Ценность бренда продуктов питания

Туристический рынок-2024
Доступ к рынку – платформы-агрегаторы, социальные сети
События

Развитие дестинации СБМ | Уроки

Региональное развитие дестинаций -
Как измерить успех?

Кол-во прибытий по сравнению со стоимостью 
(низкие утечки в системе)



Спасибо


